WARUNKI OGOLNE
zawierania umow licencyjnych do publikacji zdjgé
Agencji Fotograficznej REPORTER sc

1. Definicje

Agencja — oznacza AgengjFotograficzi ,Reporter” Jacek Domeki, Andrzej lwaczuk spoétka
cywilna z siedzih w Warszawie ul Targowa 59 lok 5 ; adres korespoogiay Warszawa 4 skr
308;

Zdjecia — oznacza kaly wizerunek (obraz) spaidzony jakkolwiek technily zapisany w bazie
danych Agencji i przeznaczony do odptatnego ygosania Klientom w celach publikacyjnych;

Klient — oznacza osalfizyczna, prawry albo jednost& organizacyja nie posiadajca osobowdci
prawnej nabywajca prawa z sublicencji do publikacji zdj

Strona internetowa agencji— www.reporterpoland.pl

2. Obowigzywanie warunkéw ogolnych

Kazdy klient rejestrujc sk na stronie internetowej Agencji albo nabywegj zdgcie w inny sposéb
od Agencji jednoczaie akceptuje niniejsze warunki ogolne i zobgamie sé do ich
przestrzegania.

3. Ochrona prawna, sposéb pobierania z@f

1. Zdgcia @ udostpnione przez Agengjco do zasady w formie cyfrowej. W vagkowych
indywidualnych przypadkach magby¢ udostpniane w formie diapozytywow adz odbitek.
Autorskie prawa matkowe i osobiste stanowiwtasnag¢ fotograféw lub ich przedstawicieli
(innych agencji fotograficznych). Prawa takie niegnby¢ przedmiotem sprzedg, przedmiotem
swiadczenia Agencji jest jedynie udzielanie sublgemv celu jednokrotnej publikaciji, a Klient
moze jedynie naby prawa do ich reprodukcji kdorazowo okréajac wielkas¢ zdjecia, miejsce,
czas publikacji oraz obszar geograficzny. Ugiastone zdgcia obgte @1 ochror praw autorskich.
Klient nie mae udostpniat zdje¢ osobom trzecim odptatnie lub bezptatnie bez zghggncji.

2. Zarejestrowany Klient uzyskuje degstdo strony internetowejwww.reporterpoland.pi moze
wybiera zdjccia do publikacji. Po opublikowaniu zdja otrzymuje faktuy vat. Na stronie
internetowej zdjcia s opublikowane w standardowym formacie 20 x 30 crozidzielczéci 300
dpi. Na indywidualne zamowienie Agencja ieodostarczy zdjecia o polepszonych parametrach
technicznych. W takim wypadku optatadzie ustalana indywidualnie, z uwzdhieniem kosztow
dodatkowych zwjzanych z dostosowaniem zdia do potrzeb Klienta.



3. Licencja

1. Jeeli strony z odtbnym porozumieniu inaczej nie uzgodnity, Klient pogz pobranie zdgia
uzyskuje sublicengjniewylaczra do jednokrotnej publikacji zegia w sposolicisle okr&lony w
niniejszych warunkach ogolnych, na terytorium Rpespolitej Polskiej.

2. Wykorzystanie Zdgia w sposob niezgodny z warunkami (w szczeg@inoieuiszczenie zaptaty
w terminie) oznacza utrat sublicencji bez konieczioi przesytania klientowi ogbnego
oswiadczenia woli w tym zakresie.

3. Udzielenie sublicencji do jednokrotnej publikagdjecia nie oznacza upovmienia do
wykorzystania tego zefia jako elementu reklamy towaru (oktadka pisma.).itpTakie
wykorzystanie oznacza przekroczenie udzielonejiseitji i wymaga zgody Agencji, oraz
uiszczenia odibnej optaty jak za wykorzystanie w celach reklamolwy Jeeli Klient nie uzyska
takiej zgody, przyjmuje odpowiedzialfto za wszelkie konsekwencje prawne, w tym wyplat
odszkodowania osobom trzecim, szczegdlnie w prAgpadruszenia w ten sposéb we#naci.

4. Umowa sublicencji zostaje zawarta w formie pisejnpod rygorem niewaosci. Strony uznaj,
iz spetnienie tego warunku zostaje wykonane poprzegtadczenie Klientowi przez Agerci
pisemnej faktury vat stwierdzgej udzielenie danej sublicencji, podpisanej prgenck.

4. Pola eksploatacji

1. Klient poprzez zawarcie umowy licencyjnej uzygkprawo do korzystania z nich na polach
eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy z dnidutego 1994 o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, a w szczegoOléw do:

a. wprowadzenia zefia do pamgci komputera, przechowywanie, obr@blkelektronicza,
przesytanie drogelektronicza;

b. publikowanie zdjcia w prasie, wydawnictwach lkgkowych, w internecie, na plakatach — w
celach ilustracyjnych i informacyjnych;

2. Po wykorzystaniu zggia Klient obowazany jest do zniszczenia zapisu elektronicznegecad]
a jezeli zdjecie zostato udogpnione na néniku tradycyjnym — niezwtocznego zwrotusmika.

3. Zamiar wykorzystania zgljia w sposob odmienny mnbbjety niniejszymi warunkami ogolnymi
(np. do celéw reklamowych) powiniendgygnalizowany Agencji z odpowiednim wyprzedzeniem.
Takie wykorzystanie zdgia wymaga odine] pisemnej zgody Agencji. Acie zdgcia do
ilustracji tzw. ,artykutdbw sponsorowanych” jestnavane jako tycie do celéw reklamowych.

4. Klient po opublikowaniu z¢gia obowazany jest niezwiocznie bezptatnie dostatcAgencii
jeden egzemplarz wydawnictwa zawieryj opublikowane zdgia.

5. Dobra osobiste, ochrona wizerunku i odpowiedziaosé

1. Klientowi nie wolno wykorzystywazdje¢ w sposbéb pornjacy osoby widoczne na zgjiu lub
W inny sposob naruszach dobr osobistych. Dotyczy to zaréwno &djz modelami jak tezdjeé
przedstawiagjcych wizerunki oséb powszechnie znanych. W szcregdl zakazane jestzywanie
zdje¢ do celdw pornograficznych albo innych sprzeczrgaistawami albo dobrymi obyczajami.



2. Agencja nie ponosi odpowiedziakeo za naruszenie dobr osobistych albo wy&nie szkody
spowodowanej publikagjzdjccia, jezeli szkoda ta albo naruszenie zostaly spowodowapezpz
przeréblk zdjccia (w szczegélnwi fotomonta), kontekst publikacji, publikagj niezgoda z

niniejszymi warunkami ogoélnymi albo z powodu korgek artykutu prasowego czyzténnej

publikacji, do zilustrowania ktérej zgjie zostato #yte.

3. Agencja udziela wygkznie sublicencji do publikacji zgj i nie jest odpowiedzialna za uzyskanie
zgody na publikagj wizerunkéw oséb lub rzeczy na zdjach przedstawionych, eli charakter
0s06b, rzeczy na tych zgjiach przedstawionych albo okolicZeowykonania zdjcie sugery, iz
uzyskanie takiej odbnej zgody jest konieczne.

4. W przypadku zamiaruzycia zdgcia do ilustracji tematow szczegolnie wirvych spotecznie,
Klient powinien powiadond o tym Agenct, przedstawd projekt artykutu i uzyska akceptag
Agenciji.

5. Za wyptkiem wycia zdg¢ do celow ilustracyjnych aktualnych wydafizev razie zamiaru
wykorzystania zdj¢c oséb albo przedmiotéw, ktérych wizerunki podlagsiczegolnej ochronie
prawnej, Klient powinien gizwrocic do Agencji w celu ustalenia czy aiove jest wykorzystanie
zdjecia do zilustrowania danego tematu. Takim samymarmgeeniom podlegaj zdjcia
przedstawiajce znaki towarowe albo wzoryzytkowe, szczegoélnie w przypadku wykorzystania
zdjecia do celow reklamowych.

6. W przypadku poniesienia przez Agenaibo przez osoby trzecie szkody spowodowanggiem
zdjecia bez uzyskania licencji albo z jej przekroczemiénv tym z przekroczeniem niniejszych
warunkow ogolnych) Klient poniesie koszty wszetkmdszkodowa i wydatkow prawnych z tym
Zwiazanych, rownig koszty pomocy prawnej. W razie wytoczenia przexkrpywdzonego
powddztwa Agencji Klient wgpi do procesu.

6. Platnaici

1. Optaty licencyjnesnaliczane na podstawie cennika Agenciji .

2. Optata licencyjna oznacza eepa jednorazowe wykorzystanie gclp do publikacji na danym
polu eksploatacji. Ponowne wykorzystanieezt) wymaga ponownej optaty. Miowe jest rownie
okreslenie jednej optaty za wielokrotne wykorzystanigaesamego zdgia, powinno jednak to
zosta& okreslone z gory odgbnym porozumieniem stron

3. Publikacja zdjcia bez uiszczenia catej optaty oznacza bezprawngcias i skutkuje
konsekwencjami ok&tonymi w ustawie o prawie autorskim, w tym odszkedaiem w wysokéci
trzykrotnaci optaty cennikowej za wykorzystanie gclg.

7. Wytacznasé

Agencja udziela sublicencji niewagznej, niemniej jednak oglsnym pisemnym porozumieniem
mozna zastrzec dla Klienta wagznag¢ na publikacg wybranych zdj¢ na wybranych polach
eksploatacji, na okéony czas.



8. Zgoda szczegdlna

Niektére zdgcia mog by¢ opatrzone w opisie adnotacj ,zgoda szczegdélna” Oznacza ona, i
publikacja tych zdj¢ jest uzaleniona od skonsultowania z Ageadfazdej publikacji i uzyskania
zgody na daneaycie zdgcia. Do takiej kategorii zéf mog naleze¢ reprodukcije niektérych dziet
sztuki, obiektow architektonicznych, krajobrazéwektorych osob itp.

9. Copyright, opisy zdgé

Przy kadorazowym wykorzystaniu z¢fj Klient opatrzy je podpisem: nazwisko
fotografa/REPORTER, ewentualnie nhazwa agencji/tepav przypadku, gdy zegia pochodz od
innej agencji fotograficznej. Kae zdgcie opatrzone jest opisem z ktérego wynika pochoidze
zdje¢. Opisy informuj dodatkowo o tematyce zdja. Z tréci opisdw nie mgna wnioskowéa o
zakresie pol eksploatacji ani udzielaniu zgody nbligack.

10. Postanowienia kécowe
1. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych waaghk zastosowanie ntiebeda

odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego i prawa eskiego.

2. Agencja ma prawo do zmiany niniejszych warunkevkazdym czasie. Zmiana jest
skuteczna od daty opublikowania na stronie intenvej Agencji.

3. Wszelkie spory wynikage z realizacji umowy sublicencjictta rozstrzygaty wiéciwe
rzeczowo sdy wg. wigciwosci miejscowej Agenciji.



